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Zu gunstig zum Weitersagen:
Audio aktiviert fur Takko Fashion und
pusht die Markenbekanntheit

Wie bewirbt man eine grofe Sale-Aktion und steigert zudem die Markenbekanntheit in genau der
gewtlnschten Zielgruppe? Richtig: mit Audio. Im Rahmen der ,,Zu ginstig zum Weitersagen*“-Kampagne
von Takko Fashion Uberzeugte die Audio-Kampagne auf ganzer Linie. Das belegten unter anderem
Bestwerte im Ausbau der Markenbekanntheit und eine Erhéhung der konkreten Kaufwahrscheinlich-
keit um 39 Prozent, allein durch Audio!

CASE

In der Kampagne von Takko Fashion stand neben der Aktivierung auch ein Ausbau der Bekanntheit
des Modeunternehmens in der Frauenzielgruppe im Fokus. Eine Brand Lift Analyse bestatigte die
starke Wirkung des Audiospots, allein und im Mediamix: Nicht nur konnte die Markenbekanntheit bei
Frauen mit Erinnerung an Audio Mono einen Kampagnen-Bestwert verzeichnen, auch die konkrete
Kaufabsicht konnte sowohl durch Audio Mono als auch durch die Kombination aus Audio und Online
signifikant ausgebaut werden - und das auch bei Frauen, die bislang nicht zur Kundschaft von Takko
Fashion zahlten.
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ERGEBNISSE IM DETAIL

Ausbau der Bekanntheit von Takko Fashion als Modeanbieter fiir Frauen
Obwohl die Markenbekanntheit von Takko Fashion bei den befragten Frauen ohne Erinnerung an die
Kampagne bereits auf einem sehr hohen Niveau lag (89 %), konnte Audio diesen wichtigen Wert
noch weiter ausbauen: Bei Befragten mit Erinnerung an den Audiospot lag das Bekanntheitsniveau
von Takko als Anbieter von Mode fiir Frauen bei hervorragenden 94 Prozent und damit sogar Uber
dem Wert der Kombination aus Audio und Online (87 %). Ein Beleg der zielgerichteten Wirkung von
Audio innerhalb der Mediamix-Kampagne.

Starke Aktivierungsleistung durch Audio und Mediamix

Die Brand Lift Studie bestatigte Audio als entscheidenden Faktor flr die starke Aktvierungsleistung
der Kampagne. Die Wahrscheinlichkeit, demndachst etwas bei Takko Fashion zu kaufen, lag bei Befrag-
ten mit Erinnerung an Audio Mono bei 36 Prozent und somit um beeindruckende 39 Prozent héher
als in der Gruppe ohne Recognition (26 %). Mit 61 Prozent konnte die Kombination aus Audio- und
Online Recognition einen sogar noch starkeren - und um 140 Prozent hoheren - Wert verzeichnen als
die Gruppe ohne Erinnerung an die Kampagne.

Beachtlicher Ausbau des Kauferinnen-Potenzials durch Audio

Besonders hervorzuheben ist zudem der durch die Kampagne generierte Ausbau des Kauferinnen-
Potenzials: Die Wahrscheinlichkeit, demnachst bei Takko Fashion einzukaufen, lag in der Gruppe der
bisherigen Nicht-Kduferinnen mit Audio Mono-Recognition bei 23 Prozent und somit um 21 Prozent
hoher als bei den befragten Nicht-Kauferinnen ohne Recognition an die Kampagne (19 %). Auch hier
wies die Gruppe mit Erinnerung an Audio und Online den hochsten Wert auf (52 %).

Eine Initiative von Medienpartner

www.audioeffekt.de ARDZ)MEDIA  PRMS  HORIZONT




SEEEggsgss

AUDIOEFFEKT

Werbung. Aktivierung. Analyse.

FAKTEN IM UBERBLICK

Bekanntheit von Takko als Modeanbieter fir Frauen
Ausbau der Bekanntheit von Takko in der Audio Mono-Gruppe auf signifikantem Niveau

spontan gestiitzt

100 208* o1
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s IR 17% 89% 94% 87%

keine Audio- Mix-Recognition keine Audio- Mix-Recognition
Recognition Recognition Mono Audio & Online Recognition Recognition Mono Audio & Online
(n=800) (n=237) (n=265) (n=800) (n=237) (n=265)

Quelle: horizoom, IfaD, Basis: Gesamt gewichtet n=1.650 Frauen, 25-49 Jahre, Region: Bayern, Hessen, NRWFragen: ,Welche Anbieter von Bekleidung und Mode fiir Frauen kennen Sie zumindest
dem Namen nach?, ,Welche dieser Anbieter von Bekleidung und Mode fiir Frauen kennen Sie zumindest dem Namen nach? gestiitzt mit Vorlage der Markenliste | *Signifikanzniveau 95%

Ausbau des Potenzials an Kauferinnen fur Takko
Kaufwahrscheinlichkeit mit Audio Mono und auch mit Audio im Mix mit Online signifikant hdher

Kaufabsicht - Gesamt Kaufabsicht - Takko-Nicht-Kauferinnen

100 240" 275"

26% 36% 61% 19% 23% 52%

keine Audio- Mix-Recognition keine Audio- Mix-Recognition
Recognition Recognition Mono Audio & Online Recognition Recognition Mono Audio & Online
(n=800) (n=237) (n=265) (n=629) (n=162) (n=113)

Quelle: horizoom, IfaD, Basis: Gesamt gewichtet n=1.650 Frauen, 25-49 Jahre, Region: Bayern, Hessen, NRW, rechts: Takko-Nicht-KauferinnenFragen: ,, Wie grof} ist die Wahrscheinlichkeit, dass Sie dem-
néchst bei Takko etwas kaufen werden?" Skala 0-10 mit O=Keine Chance [in 1von 100 Féllen] und 10=Mit absoluter Sicherheit [in 99 von 100 Féllen], gewichteter Mittelwert | *Signifikanzniveau 95%
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JACK RODRIGUEZ - MANAGER MEDIA MANAGEMENT / POS MARKETING, TAKKO HOLDING GMBH

,Die Kampagnenwerte sprechen fir sich und wir sind hochzufrieden, dass der Audiospot

sowohl unsere grof3e Sale-Aktion erfolgreich bewarb also auch ein weiteres zentrales Kampagnenziel
erflllte: Den Ausbau unserer Bekanntheit in der Frauenzielgruppe. Ein voller Erfolg in diesen
strategisch wichtigen Bereichen.”

METHODIK/TOOL

Zur Untersuchung der Kampagne wurde - mithilfe einer CAWI-Erhebung im Zeitraum 12.12.2024-
16.12.2024 - mit dem Panelanbieter horizoom und dem Institut fir angewandte Datenanalyse als Aus-
werter - eine Brand Lift Studie durchgefiihrt. Im Rahmen der teilnationalen Untersuchung in Bayern,
Hessen und Nordrhein-Westfalen wurden die Ergebnisse in der fir Takko Fashion relevanten Zielgrup-
pe ausgewertet. Dies waren Frauen im Alter von 20 bis 49 Jahren in der Stichprobengréfie n=1.650.

UBER DEN KUNDEN

Takko Fashion ist seit der Er6ffnung des ersten Stores im Jahr 1982 zu einem der erfolgreichsten
Modefilialisten Europas mit rund 18.000 Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern gewachsen. In fast 2.000
Filialen in 17 europdischen Landern bieten wir ein modisches Rundum-Sorglos-Paket fiir die ganze
Familie - von Baby- und Kindermode bis hin zu Damen- und Herrenbekleidung. Unsere starken Eigen-
marken ermdéglichen es unseren Kundinnen und Kunden, nicht nur tolle Styles zu fairen Preisen zu
tragen, sondern auch Verantwortung zu (ibernehmen: Wir bei Takko Fashion sind der festen Uber-
zeugung, dass der Kauf von qualitativ hochwertiger und verantwortungsvoll produzierter Mode kein
Luxus sein sollte, sondern eine Selbstverstandlichkeit, die fir jede und jeden erschwinglich ist.

ZUSTANDIGE REFERENTIN

Michela Védisch-Lo

Senior Research Consultant

RMS Radio Marketing Service GmbH & Co. KG
Telefon: +49 40 23890-265

E-Mail: michela.voedisch-lo@rms.de
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